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PRrOLOGO

Este cuaderno te guia paso a paso para definir como se ve
y se siente tu marca, aungque no tengas experiencia visual.



ntencion (elige y concreta)

Marca las emociones principales que quieres provocar con tu marca y luego
concreta una frase

Emociones (elige 2-3): confianza / energia / calma / lujo / cercania / innovacién

Frase: Mi marca debe sentirse como...




personalidad de Marca

Elige una opciéon que mejor describa tu marca

Mi marca es como una persona que seria: (Quia, amigo, experto, rebelde)

¢Coémo hablaria?




ontexto de uso

Define dénde se vera principalmente tu contenido

Plataformas: (Instagram, Facebook, Web)

Tipo de contenido: posts, videos, historias, etc.




“S| ALGUIEN MIRA TU CONTENIDO SIN
LOGOTIPO {PODRA RECONOCER TU
MARCA?"

2.

MOODBOARD

https://www.canva.com/create/mood-boards/
Busca 3-5 colores para tu marca
https://color.adobe.com/es/create/color-wheel

:.Se siente mas frio o mas calido?

cQué transmiten estos colores?



https://www.canva.com/create/mood-boards/
https://color.adobe.com/es/create/color-wheel

Busca 3-5 imagenes que representen tu marca
https://www.behance.net/

:Qué tienen en comun estas imagenes?

¢Qué comunican?

Busca referencias de textos y tipografias

https://fontsinuse.com/

:Qué expresan estas tipografias?

:Qué palabras son clave para tu marca?



https://www.behance.net/
https://fontsinuse.com/

Validacién: pide a alguien que vea tu moodboard

:Qué cree que comunica?

¢;Coincide con tu intencion?




raduccion a decisiones visuales

Convierte lo anterior en conceptos y decisiones visuales concretas

Producto Emocién Colores Textura Tipografia




STORYBOARD

Define una idea simple de contenido

https://theplot.io/free-storyboard-templates/

Inicio: ¢qué llama la atencion?

Mensaje ;qué vas a comunicar?

Cierre ;qué quieres que haga la gente?



https://theplot.io/free-storyboard-templates/
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